ESTUDIOS
LOS MEDIOS DE COMUNICACION. La
IDEOLOGTA DE LA PRENSA LIBERAL
Ex CuiLe. A. y M. Mattelart y
M. Piccini. “Cuadernos de la
Realidad Nacional”, N° 3, Re-
vista del Centro de Estudios de
la Realidad Nacional (CEREN)
de la Universidad Catdlica de
Chile, marzo de 1970, 290 pp.

Algunos centros académicos chi-
lenos estdn comenzando a asumir
el papel que, entre otros, les co-
rresponde:  analizar  clentifica-
mente la realidad nacional para
desentrafiar sus causas y carac-
teristicas que permitan conocerla,
explicarla y dar bases para la ela-
boracién de pautas de accién y cam-
bio estructural.

A los trabajos sobre dependen-
cia econdmica realizados en el Cen-
tro de Estudios Sociceconémicos
(cEso) y en el Instituto de Estu-
dios Internacionales, ambos de la
Universidad de Chile, y a los ensa-
yos filosdlicos del profesor Riva-
no sobre alienacidén y dependencia
(“Cultura de
dumbre’), se agregan ahora los tra-
bajos del Centro de Estudios de la
Realidad Nacional (cErEx) de la

Universidad Catdlica de Santiago,

cultural la Servi-

cnire los que merece destacarse
este reciente y excclente cstudio de
los sociblogos A. y M. Mattelart y
M., Piccini.

INTERNACIONAULES

Como sostiene Jacques Chon-
chol, en el prefacio a este estudio,
“el permite configurar el marco
mercantil en que se desenvuelve y
se materializa la libertad de pren-
sa y de expresién en Chile y, por
otra parte, estimar hasta qué pun-
to los medios de comunicacién so-
cial -—nacionales e importados—
conllevan en sus mensajes de aspi-
racién y comportamientos, asi co-
mo teorias explicativas de nues-
tra realidad, que son enajenantes”,

Se estudian a fondo y con gran aco-
pio de antecedentes tres exponen-
tes de la prensa liberal: el diario
de mis tiraje en Chile, [as revistas
de idolos y la prensa pseudoamo-
rosa.

Sec analiza el caracter alienante y
el alto grade de concentracién vy
dependencia econdmica, material
e ideoldgica, de todos los medios
de comunicacién (cine, radio, te-
levisidén, revistas, diarios, discos,
etc.), de las que no escapan, por
supuesto, ni las pretendidamente
“inofensivas” tiras cémicas de
diarios y revistas.

En un detenido anélisis de la mi-
tologia burguesa, explica A. Ma-
ttelart, como el mito, en esta ideo-
logia, cumple una funcién deter-
minada: “sitiar a las fuerzas capa-
ces de contrariar o desenmascarar
la impostura de la clase domi-

nante y su sistema”. Mientras la
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prensa oscurantista se caracteriza
por ocultar la realidad, por negar
las cosas, la prensa burguesa, en
cambio, asigna a los fenémenos so-
ciales una explicacién que oculta
las -contradicciones del sistema, y
por medio del mito “vacia de lo
real los fendmenos sociales, deja al
sistema inocente; lo purilica” (Bar-
thés). En suma, la prensa feudal
oculta la realidad; la prensa bur-
mistificdn-

guesa la distorsiona,

dola.

De gran actualidad, en pleno pe-
riodo electoral chileno, es el and-
lisis de la estructura del poder infor-
mativo, su grado de dependencia y
concentracién. Por ejemplo, toda
la produccién masiva de revistas
se concentra en dos grupos econd-
El Co-
chrane y Zig-Zag. Cada semana,

micos: Mercurio-Lord
estos dos grupos tiran alrededor de
2,7 millones de unidades. Frente a
este imperio comercial revisteril,
las revistas de izquierda no pasan
en total de 25.000 ¢jemplares, o sca,
menos del 1%. Algo similar ocu-
rre con los diarios. En Santiago y
provincias, los grupos El Mercu-
rio, Sopesur y Copesa tiran, en
dias de semana, 425.000 ejempla-
res. Si se considera que cada ejem-
plar es leido, en promedio, por tres
personas, ¢l nimero de lectores so-
metidos a la influencia de esta pren-
sa s¢ eleva a 1.275.000 personas, 0
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sea, alrededor del 40% de los alfabe-
tos mayores de 15 afios. En la mul-
titud de cadenas radiales existen-
tes en Chile, agrega el estudio, los
grupos econdmicos que menciona
ejercen el control sobre las 5 radio-
emisoras de mayor sintonia.

Aparte de la variable propiedad
del medio de comunicaciéon de ma-
sas que lo coloca en la estructura
del poder econdmico, la variable
publicidad
el

interviene acentuando

caricter mercantil y depen-
diente de] medio, controlando su
orientacién ideolégica. Segin E.
Morin, citado en ¢l trabajo, la
publicidad comercial avasalla a los
medios de comunicacién. Las agen-
cias publicitarias adquieren autono-
y

tentanculos

mia econdmica sociologica y

exticnden sus hasta
dominar los medios informativos,
se convierten en el soporte de algu-
nos de sus “soporles’ como son la

Yy

vistas. £l Mercurio, por cjemplo,

radio, televisién, diarios re-
destina el 75% de su espacio a avi-
sos. Todos los grandes informati-
de

visién son patrocinados por empre-

vos noticiosos radio y tele-

sas multinacionales giganles: v.
gr. Anaconda, Esso, Prolene, Odon-
tine. Naturalmentc que en este te-
rreno, como en muchos otros, se
cumple el viejo adagio inglés que
“el que paga la musica ordena la
im-

melodfa”. Consciente de la
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portancia de los medios de comu-
nicacién como vehiculo ideoldgico y
de dominacién, el propio Estado
les concede un régimen econdémico
privilegiado en f(ranquicias adua-
neras y tributarias, régimen de
privilegio que se traduce en “afian-
zar la estructura de poder econd-
mico de la clase dominante”,

“Huelga afadir que. al nivel de
los colegios que congregan a los
profesionales de los medios infor-
mativos, sc repitc la presién ma-
yoritaria ¢jercida por los mono-
polios periodisticos que, en defini-
tiva, delegan sus representantes pa-
ra resguardar los intereses de la
empresa’’,

El grado de dependencia extran-
jera del cine y televisién es tam-
bién abrumador. América Latina

consume anualmente seriales vy

peliculas norteamericanas a un
alto costo social, en un monto ma-
yor a los 8o millones de délares.
Diversos ejemplos de dependen-
cia ideolédgica son analizados con lu-
cidez, asi como las técnicas mds su-
tiles empleadas para encubrir el
“mensaje”, o mas bien, el masaje
ideolégico. Asi, mientras varias re-
vistas femeninas ‘‘chilenas”, se jac-
tan de ser autdctonas y de reflejar
aspiraciones ¢ inquietudes de la mu-
jer chilena, en el hecho su mera
*chilenizacién” formal no es siné-

nimo de nacionalizacién valérica,

I NTER

NAC!IONALEDY
sino mds bien un sutil medio de
“dependencia disfrazada donde la
clase dominante administra la
importacién y la difusién de mo-
delos de
gados en otra realidad”. Un cer-
“best seller” de
Desafio

este

desarrollo- social arrai-

tero andlisis del
Schreiber:  E/

Americano,

Servan
concluye que
autor eludié el diagndstico de la de-
pendencia ideolégica de Francia
de Estados Unidos: “Es una falla
magistral puesto que, al no con-
siderar el imperialismo en su to-
talidad ideoldgica, lo que pro-
pone, en Ultima instancia, es un
proceso de norteamericanizacion

administrado  por los propios
franceses”.

En el capitulo “Mitologia de la ju-
ventud en un diario liberal” se

muestra —escribe el director de
CEREN— cdmo el periddico logra
anular y recuperar, en beneficio
de un sistema social particular, las
diversas expresiones de la pro-
testa juvenil, y como defiende in-
tereses de clase, aparentando cus-
todiar el interés dc la comunidad
nacional.

En “‘El cerco de las revistas de
idolos’ se aboca al examen de los
mecanismos

diversos que

miten a 1§ clase dominante aislar a

per-

la juventud de una realidad social-
mente dada, arrincondndola en un
mundo neutro y negindole el de-
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recho a penetrar en un ambito
peyorativamente denominade ‘“po-
litico””. ‘El nive!l mitico de la prensa
pseudoamorosa’ aborda la prensa
de suefio y evasion, reservada a los
estratos populares, mds particu-
larmente al publico femenino vy
juvenil. El andlisis del mensaje
fotonovelesco gira en torno a dos
conceptos, el de Cultura Popular
y el de Cultura Femenina; ambos,
revelando ser regidos por el “prin-
cipio del corazdn”, participan del
propdsito de hipnosis y convergen
en definitiva hacia el rechazo taxati-
vo del cambio™.

Se echa de menos en el trabajo
un andlisis critico mas detenido de
las tesis del canadiense Marshall
MecLuhan, que por el revuelo polé-
mico que han ocasionado merecian
alguna consideracién mayor, so-
bre todo porque al alirmar Mec-
Luhan que ‘“‘cl mensaje es el medio
de comunicacién’, otorga, como
bien sefiala Mattelart, ‘‘cartas cre-
denciales a! determinismo social y
tecnoldgica”.

Por la amplitud del trabajo abor-
dado no profundizan los autores
otros aspectos del problema de la
dependencia de los medios de comu-
nicacién. Asi, la creciente depen-
dencia de las empresas editoriales

nacionales y la penetracién nor-

teamericana en el

mercado lati-
noamericano del libro.

Tampoco se analiza en profun-
didad el proceso de distorsidn de la
informacién internacional. Basta
comparar, por ejemplo el distinto
tratamiento que recibe un mismo
fenémeno (v. gr.: guerra de Viet-
nam, revolucién cultural china) en
la prensa dependiente latino-
americana y en Le Monde francés,
para percibir el grado de desin-
formacion también

que experi-

mentamos en este terreno.

En suma, un trabajo dc gran
seriedad cientilica, de alto valor teo-
rico y préctico, que Icomplemema
los estudios sobre la dependencia
econdémica, financiera, cultural,
tecnolégica y militar de nuestros
paises. Constituye también un apor-
te creador e innovador en lo me-
todoldgico y, por tltimo, es un
buen ejemplo a seguir por todos
aquellos docentes que patrocinan
una Universidad critica en opo-
sicibn a la ‘tendencia, aun do-
minante, de la Universidad como
mera fdbrica de profesionales,
aséptica, clentificista, modernizan-
te, “‘apolitica”, y en dultimo tér-

mino al servicio del orden vigente.

DaniEL MOORE
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